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本日のテーマ本日のテーマ本日のテーマ本日のテーマ

ⅡⅡⅡⅡ 　各事業の状況　各事業の状況　各事業の状況　各事業の状況

Ⅰ　２００３／３期第１四半期の概要　Ⅰ　２００３／３期第１四半期の概要　Ⅰ　２００３／３期第１四半期の概要　Ⅰ　２００３／３期第１四半期の概要　

ⅢⅢⅢⅢ 　今後の取り組み　今後の取り組み　今後の取り組み　今後の取り組み



1111．当第１四半期決算の概況．当第１四半期決算の概況．当第１四半期決算の概況．当第１四半期決算の概況
(単位：千円)

●単体売上高は直前四半期（前第４四半期）比減収となったものの、
単体売上総利益は増加、営業利益、経常利益ともに黒字確保、　一
方連結では若干の赤字

2002/3期2002/3期2002/3期2002/3期
第1四半期第1四半期第1四半期第1四半期

2002/3期2002/3期2002/3期2002/3期
第2四半期第2四半期第2四半期第2四半期

2002/3期2002/3期2002/3期2002/3期
第3四半期第3四半期第3四半期第3四半期

2002/3期2002/3期2002/3期2002/3期
第4四半期第4四半期第4四半期第4四半期

2003/3期2003/3期2003/3期2003/3期
第1四半期第1四半期第1四半期第1四半期

対直前対直前対直前対直前
四半期比四半期比四半期比四半期比
増減率増減率増減率増減率

（ガーラ単体）（ガーラ単体）（ガーラ単体）（ガーラ単体）

売上高 182,998 198,732 165,699 185,141 161,556 ▲12.7%

売上総利益 119,291 112,887 92,475 127,079 128,826 1.4%

営業利益 ▲ 83,284 ▲ 49,136 ▲ 41,225 1,031 826 ▲19.8%

経常利益 ▲ 82,873 ▲ 49,095 ▲ 40,858 1,228 628 ▲48.8%

（ガーラウェブ）（ガーラウェブ）（ガーラウェブ）（ガーラウェブ）

売上高 31,079 53,014 48,680 28,391 29,604 4.3%

売上総利益 7,123 17,027 21,883 6,142 4,176 ▲32.0%

営業利益 665 8,831 14,645 ▲ 592 ▲ 4,598 -

経常利益 403 8,609 14,493 ▲ 220 ▲ 4,713 -

（連結）（連結）（連結）（連結）

売上高 196,742 232,320 213,660 213,292 189,921 ▲11.0%

売上総利益 126,415 129,914 114,358 133,222 133,003 ▲0.2%

営業利益 ▲ 84,947 ▲ 42,492 ▲ 28,944 ▲ 1,922 ▲ 6,101 -

経常利益 ▲ 87,070 ▲ 50,596 ▲ 28,729 415 ▲ 6,415 -

ⅠⅠⅠⅠ....２００３／３期の概要２００３／３期の概要２００３／３期の概要２００３／３期の概要



２．四半期別売上高・売上総利益と経常利益（連結）

196,742196,742196,742196,742

232 ,320232 ,320232 ,320232 ,320
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(単位：千円)



３．事業別売上高構成比（連結）３．事業別売上高構成比（連結）３．事業別売上高構成比（連結）３．事業別売上高構成比（連結）
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2002/3期第1四半期 2002/3期第2四半期 2002/3期第3四半期 2002/3期第4四半期 2003/3期第1四半期

ﾒｰﾙ広告ﾒｰﾙ広告ﾒｰﾙ広告ﾒｰﾙ広告 ｲﾝﾀｰﾈｯﾄ広告代理事業等ｲﾝﾀｰﾈｯﾄ広告代理事業等ｲﾝﾀｰﾈｯﾄ広告代理事業等ｲﾝﾀｰﾈｯﾄ広告代理事業等 ﾎｰﾑﾍﾟｰｼﾞ制作等ﾎｰﾑﾍﾟｰｼﾞ制作等ﾎｰﾑﾍﾟｰｼﾞ制作等ﾎｰﾑﾍﾟｰｼﾞ制作等

ﾃﾞｰﾀﾏｲﾆﾝｸﾞﾃﾞｰﾀﾏｲﾆﾝｸﾞﾃﾞｰﾀﾏｲﾆﾝｸﾞﾃﾞｰﾀﾏｲﾆﾝｸﾞ ｺﾝﾃﾝﾂｾｷｭﾘﾃｨｺﾝﾃﾝﾂｾｷｭﾘﾃｨｺﾝﾃﾝﾂｾｷｭﾘﾃｨｺﾝﾃﾝﾂｾｷｭﾘﾃｨ ｺﾐｭﾆﾃｨ供給ｺﾐｭﾆﾃｨ供給ｺﾐｭﾆﾃｨ供給ｺﾐｭﾆﾃｨ供給

●コミュニティ供給が５０％を超え、データマイニングが堅調



４４４４４４４４．．．．従業員数の推移　　従業員数の推移　　従業員数の推移　　従業員数の推移　　
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(単位：人)

2001年6月 2001年9月 2001年12月 2002年3月 2002年6月

従業員(連結) 役員(常勤） 派遣社員(連結)

2001年6月 2001年9月 2001年12月 2002年3月 2002年6月
役員(常勤） 7 5 3 3 3
従業員(連結) 47 41 43 40 43
従業員(単体) 36 30 32 29 31
派遣社員(連結) 6 2 5 4 5
合　    計(連結) 60 48 51 47 51

●横ばい　メディア事業の人員をコミュニティ供給へシフト



93,67793,67793,67793,677
79,66979,66979,66979,669

67,06367,06367,06367,063 64,61464,61464,61464,614 71 ,70571 ,70571 ,70571 ,705

22,79322,79322,79322,793

4,2274,2274,2274,227 4,9504,9504,9504,950
1 ,4111 ,4111 ,4111 ,411

73,48373,48373,48373,483

69,94569,94569,94569,945

72,01372,01372,01372,013
65,65165,65165,65165,651 65,98865,98865,98865,988
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2002/3期第1四半期2002/3期第1四半期2002/3期第1四半期2002/3期第1四半期 2002/3期第2四半期2002/3期第2四半期2002/3期第2四半期2002/3期第2四半期 2002/3期第3四半期2002/3期第3四半期2002/3期第3四半期2002/3期第3四半期 2002/3期第4四半期2002/3期第4四半期2002/3期第4四半期2002/3期第4四半期 2003/3期第1四半期2003/3期第1四半期2003/3期第1四半期2003/3期第1四半期

その他経費その他経費その他経費その他経費

広告宣伝費広告宣伝費広告宣伝費広告宣伝費

人件費人件費人件費人件費

211,362211,362211,362211,362

172,407172,407172,407172,407

143,303143,303143,303143,303
135,215135,215135,215135,215

139,104139,104139,104139,104

５５５５５５５５．．．．販売管理費の推移販売管理費の推移販売管理費の推移販売管理費の推移（連結）（連結）（連結）（連結） 　　　　　　　　

●人員の増加に伴い人件費が増加（対直前四半期）●人員の増加に伴い人件費が増加（対直前四半期）●人員の増加に伴い人件費が増加（対直前四半期）●人員の増加に伴い人件費が増加（対直前四半期）
●賃借料は減少したが、株主総会費用を計上したため、その他経費は、●賃借料は減少したが、株主総会費用を計上したため、その他経費は、●賃借料は減少したが、株主総会費用を計上したため、その他経費は、●賃借料は減少したが、株主総会費用を計上したため、その他経費は、
増加（対直前四半期）増加（対直前四半期）増加（対直前四半期）増加（対直前四半期）

(単位：千円)



１．コミュニティ供給事業１．コミュニティ供給事業１．コミュニティ供給事業１．コミュニティ供給事業

●　ユーザー参加型マーケティングへの関心の高まりでコミュニティ供給は●　ユーザー参加型マーケティングへの関心の高まりでコミュニティ供給は●　ユーザー参加型マーケティングへの関心の高まりでコミュニティ供給は●　ユーザー参加型マーケティングへの関心の高まりでコミュニティ供給は
高水準（対直前四半期比　高水準（対直前四半期比　高水準（対直前四半期比　高水準（対直前四半期比　2.02.02.02.0％増）％増）％増）％増）

（千円）

49,48949,48949,48949,489

79,26579,26579,26579,265 78,80378,80378,80378,803
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前第1四半期前第1四半期前第1四半期前第1四半期 前第2四半期前第2四半期前第2四半期前第2四半期 前第3四半期前第3四半期前第3四半期前第3四半期 前第4四半期前第4四半期前第4四半期前第4四半期 当第1四半期当第1四半期当第1四半期当第1四半期

ｺﾐｭﾆﾃｨ供給売上高ｺﾐｭﾆﾃｨ供給売上高ｺﾐｭﾆﾃｨ供給売上高ｺﾐｭﾆﾃｨ供給売上高

ⅡⅡⅡⅡ.各事業の状況（連結）各事業の状況（連結）各事業の状況（連結）各事業の状況（連結）

●　基本的収益モデル●　基本的収益モデル●　基本的収益モデル●　基本的収益モデル
　　　　初期導入費　　　　　初期導入費　　　　　初期導入費　　　　　初期導入費　700700700700万円～万円～万円～万円～4,0004,0004,0004,000万円　＋月額運営費　万円　＋月額運営費　万円　＋月額運営費　万円　＋月額運営費　30303030万円～万円～万円～万円～200200200200万円万円万円万円



コミュニティ供給事業の内訳の推移コミュニティ供給事業の内訳の推移コミュニティ供給事業の内訳の推移コミュニティ供給事業の内訳の推移

4,8554,8554,8554,855 10,33210,33210,33210,332
20,39920,39920,39920,399 21,23621,23621,23621,236 20,35520,35520,35520,355

44,63444,63444,63444,634

68,93368,93368,93368,933
58,40458,40458,40458,404

74,78674,78674,78674,786 77,58177,58177,58177,581
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前第1四半期前第1四半期前第1四半期前第1四半期 前第2四半期前第2四半期前第2四半期前第2四半期 前第3四半期前第3四半期前第3四半期前第3四半期 前第4四半期前第4四半期前第4四半期前第4四半期 当第1四半期当第1四半期当第1四半期当第1四半期

開発費等売上開発費等売上開発費等売上開発費等売上

月額運営売上月額運営売上月額運営売上月額運営売上

（千円）

ｺﾐｭﾆﾃｨﾃﾞｻﾞｲﾝ室
新設



２．コンテンツセキュリティ事業２．コンテンツセキュリティ事業２．コンテンツセキュリティ事業２．コンテンツセキュリティ事業

●基本的収益モデル　　ＢＯＸ型　　初期導入費　●基本的収益モデル　　ＢＯＸ型　　初期導入費　●基本的収益モデル　　ＢＯＸ型　　初期導入費　●基本的収益モデル　　ＢＯＸ型　　初期導入費　100100100100万円～　＋月額使用料　万円～　＋月額使用料　万円～　＋月額使用料　万円～　＋月額使用料　30303030万円～万円～万円～万円～

　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　 ＡＳＰ型　　初期導入費　ＡＳＰ型　　初期導入費　ＡＳＰ型　　初期導入費　ＡＳＰ型　　初期導入費　 15151515万円～　＋月額使用料万円～　＋月額使用料万円～　＋月額使用料万円～　＋月額使用料 6666万円～万円～万円～万円～

（千円） （件）

注）契約件数は
四半期末の数字●特許で保護　　　　　　　特許で保護　　　　　　　特許で保護　　　　　　　特許で保護　　　　　　　唯一・一社唯一・一社唯一・一社唯一・一社

　　－　　　－　　　－　　　－　2000200020002000年年年年7777月　国内特許確定（特許第２９５１３０７号）、国際特許出願中月　国内特許確定（特許第２９５１３０７号）、国際特許出願中月　国内特許確定（特許第２９５１３０７号）、国際特許出願中月　国内特許確定（特許第２９５１３０７号）、国際特許出願中

●ネット関連企業へのサービス提供から、大手企業・官公庁へのサービス提供の転換期●ネット関連企業へのサービス提供から、大手企業・官公庁へのサービス提供の転換期●ネット関連企業へのサービス提供から、大手企業・官公庁へのサービス提供の転換期●ネット関連企業へのサービス提供から、大手企業・官公庁へのサービス提供の転換期
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4,9024,9024,9024,902
6,6076,6076,6076,607

2,1912,1912,1912,191

19191919

15151515

21212121

24242424

19191919

0000

5,0005,0005,0005,000

10,00010,00010,00010,000

15,00015,00015,00015,000

20,00020,00020,00020,000

25,00025,00025,00025,000

30,00030,00030,00030,000

前第1四半期前第1四半期前第1四半期前第1四半期 前第2四半期前第2四半期前第2四半期前第2四半期 前第3四半期前第3四半期前第3四半期前第3四半期 前第4四半期前第4四半期前第4四半期前第4四半期 当第1四半期当第1四半期当第1四半期当第1四半期
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5555
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15151515

20202020

25252525

30303030初期費用並びにｾｷｭﾘﾃｨ関連開発費売上初期費用並びにｾｷｭﾘﾃｨ関連開発費売上初期費用並びにｾｷｭﾘﾃｨ関連開発費売上初期費用並びにｾｷｭﾘﾃｨ関連開発費売上
月額運用売上月額運用売上月額運用売上月額運用売上
導入件数導入件数導入件数導入件数

19,34219,34219,34219,342

23,87523,87523,87523,875 22,70522,70522,70522,705

14,91514,91514,91514,915

12,73712,73712,73712,737

●導入件数　●導入件数　●導入件数　●導入件数　19191919件　（売上は対直前四半期比　件　（売上は対直前四半期比　件　（売上は対直前四半期比　件　（売上は対直前四半期比　14.6%14.6%14.6%14.6%減）減）減）減）



３．データマイニング事業３．データマイニング事業３．データマイニング事業３．データマイニング事業

（千円） （社）

注）ユーザー数は
四半期末の数字

22,35322,35322,35322,353 25 ,96125,96125,96125,961 25,69025 ,69025 ,69025 ,690 25,29125,29125,29125,291

7,0007 ,0007 ,0007 ,000
13,63013,63013,63013,630

6,0706,0706,0706,070
4,2904,2904,2904,290

6 ,8826 ,8826 ,8826 ,882

17,90017,90017,90017,900

3,6303,6303,6303,630
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3 ,8003 ,8003 ,8003 ,800
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前第1四半期前第1四半期前第1四半期前第1四半期 前第2四半期前第2四半期前第2四半期前第2四半期 前第3四半期前第3四半期前第3四半期前第3四半期 前第4四半期前第4四半期前第4四半期前第4四半期 当第1四半期当第1四半期当第1四半期当第1四半期
48484848

50505050

52525252

54545454

56565656

58585858

60606060

62626262
情報設計売上
その他売上
バイラルシェアリサーチ売上
e-ﾏｲﾆﾝｸﾞ売上
e-ﾏｲﾆﾝｸﾞﾕｰｻﾞｰ数（右軸）

30,79330 ,79330 ,79330 ,793 26,64326,64326,64326,643 30 ,01730,01730,01730,017

57,47257,47257,47257,472

43 ,55143,55143,55143,551

●ネット上のモニタリングサービス「●ネット上のモニタリングサービス「●ネット上のモニタリングサービス「●ネット上のモニタリングサービス「eeee----マイニング」　契約社数は増加　マイニング」　契約社数は増加　マイニング」　契約社数は増加　マイニング」　契約社数は増加　

●ネット上の生の声を分析する「バイラルシェアリサーチ」の売上は好調●ネット上の生の声を分析する「バイラルシェアリサーチ」の売上は好調●ネット上の生の声を分析する「バイラルシェアリサーチ」の売上は好調●ネット上の生の声を分析する「バイラルシェアリサーチ」の売上は好調

●一方、情報設計での大型案件がなかったため、減収（対直前四半期比　●一方、情報設計での大型案件がなかったため、減収（対直前四半期比　●一方、情報設計での大型案件がなかったため、減収（対直前四半期比　●一方、情報設計での大型案件がなかったため、減収（対直前四半期比　24.2%24.2%24.2%24.2%減）減）減）減）

●収益モデル　　初期導入費（１０万円）●収益モデル　　初期導入費（１０万円）●収益モデル　　初期導入費（１０万円）●収益モデル　　初期導入費（１０万円） ＋月額サービスフィー（１０～３０万円）　＋月額サービスフィー（１０～３０万円）　＋月額サービスフィー（１０～３０万円）　＋月額サービスフィー（１０～３０万円）　



　　　　バイラルシェアリサーチ（ｅ－マイニングリサーチ）バイラルシェアリサーチ（ｅ－マイニングリサーチ）バイラルシェアリサーチ（ｅ－マイニングリサーチ）バイラルシェアリサーチ（ｅ－マイニングリサーチ）　　　　　　　　バイラルシェアリサーチ（ｅ－マイニングリサーチ）バイラルシェアリサーチ（ｅ－マイニングリサーチ）バイラルシェアリサーチ（ｅ－マイニングリサーチ）バイラルシェアリサーチ（ｅ－マイニングリサーチ）バイラルシェアリサーチ（ｅ－マイニングリサーチ）バイラルシェアリサーチ（ｅ－マイニングリサーチ）バイラルシェアリサーチ（ｅ－マイニングリサーチ）バイラルシェアリサーチ（ｅ－マイニングリサーチ）

顧客顧客顧客顧客のバイアスなしの生の声のバイアスなしの生の声のバイアスなしの生の声のバイアスなしの生の声からからからからブランドパワーブランドパワーブランドパワーブランドパワー、、、、
コミュニケーション戦略評価、広告効果コミュニケーション戦略評価、広告効果コミュニケーション戦略評価、広告効果コミュニケーション戦略評価、広告効果を測定を測定を測定を測定

　　アンケート中心の定量調査から、会話の定性調査　　アンケート中心の定量調査から、会話の定性調査　　アンケート中心の定量調査から、会話の定性調査　　アンケート中心の定量調査から、会話の定性調査

　　「バイラルシェアリサーチ」へ業務内容を転換　　「バイラルシェアリサーチ」へ業務内容を転換　　「バイラルシェアリサーチ」へ業務内容を転換　　「バイラルシェアリサーチ」へ業務内容を転換

●大手広告代理店、オプト、トランスコスモス等が販売代理店として取り扱いを開始●大手広告代理店、オプト、トランスコスモス等が販売代理店として取り扱いを開始●大手広告代理店、オプト、トランスコスモス等が販売代理店として取り扱いを開始●大手広告代理店、オプト、トランスコスモス等が販売代理店として取り扱いを開始

●料金体系　１回につき２００万円程度●料金体系　１回につき２００万円程度●料金体系　１回につき２００万円程度●料金体系　１回につき２００万円程度

従来のマーケティングリサーチ

調査を目的に生成されたデータ（アンケー
ト・グループインタビュー）から分析

調査を目的に生成されたデータではない
データ（ネット上の会話）から分析（ｅ-マイ

ニングを利用した大量のデータの収集）

バイラルシェアリサーチ

DATA

Information

Intelligence

Knowledge

Wisdom

市場の現実を伝える情報

リサーチ対象に関する情報のマイニング

価値判断を可能にする情報

選択可能な代替案を識別する情報

良と考えられる意思決定をもたらす

e-mining、、、、バイラルシェアリサーチバイラルシェアリサーチバイラルシェアリサーチバイラルシェアリサーチ

課題の発見と構造理解

ソリューション提案

定性情報の整理とベクトル化
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４．メール広告事業４．メール広告事業４．メール広告事業４．メール広告事業
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0

200

400

600

800

1,000

1,200

1,400
ﾒｰﾙ広告売上高ﾒｰﾙ広告売上高ﾒｰﾙ広告売上高ﾒｰﾙ広告売上高

会員数(右軸）会員数(右軸）会員数(右軸）会員数(右軸）

（千円） （千人）

注）会員数は
四半期末の数字●収益モデル　標準単価●収益モデル　標準単価●収益モデル　標準単価●収益モデル　標準単価10101010円×配信数円×配信数円×配信数円×配信数 （提携サイトとは収益折半）（提携サイトとは収益折半）（提携サイトとは収益折半）（提携サイトとは収益折半）

●ネット広告の不振並びにピュアオプトインメールの理解不足により●ネット広告の不振並びにピュアオプトインメールの理解不足により●ネット広告の不振並びにピュアオプトインメールの理解不足により●ネット広告の不振並びにピュアオプトインメールの理解不足により

　　　売上高は減少（対直前四半期比　　　　売上高は減少（対直前四半期比　　　　売上高は減少（対直前四半期比　　　　売上高は減少（対直前四半期比　32.232.232.232.2％減）％減）％減）％減）

●●●●2002200220022002年年年年7777月月月月1111日付で株式会社日付で株式会社日付で株式会社日付で株式会社GMOGMOGMOGMOメディアアンドソリューションズへ営業譲渡メディアアンドソリューションズへ営業譲渡メディアアンドソリューションズへ営業譲渡メディアアンドソリューションズへ営業譲渡

　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　・譲渡価格　２億円・譲渡価格　２億円・譲渡価格　２億円・譲渡価格　２億円

　　　　　　　　　　　　　　　　 ・譲渡日　　　７月１日・譲渡日　　　７月１日・譲渡日　　　７月１日・譲渡日　　　７月１日



１. ６つのマーケティングチェーンによる「コミュニティ・トータル・ソリューション」
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ⅢⅢⅢⅢ. . . . 　今後の取り組み　今後の取り組み　今後の取り組み　今後の取り組み



ＥＣサイトにおいてコミュニティユーザーの購買率は高い

出所：米国McKinsey & Company, Inc　The McKinsey Quarterly, 2002 Number 1 Web exclusive
http://www.mckinseyquarterly.com/article_abstract.asp?ar=1143&L2=24&L3=45

1/3のコミュニティユーザーによ
る売上が、全体の売上の2/3を
占める

２．コミュニティの価値２．コミュニティの価値２．コミュニティの価値２．コミュニティの価値



メディアにおいてコミュニティのユーザーは、来訪頻度、来訪時の
ページビュー、再来訪率が高い

出所：米国McKinsey & Company, Inc　The McKinsey Quarterly, 2002 Number 1 Web exclusive
http://www.mckinseyquarterly.com/article_abstract.asp?ar=1143&L2=24&L3=45

来訪頻度

来訪時の　　
ページビュー 再来訪率

ヘビーユーザーヘビーユーザーヘビーユーザーヘビーユーザー

ライトユーザーライトユーザーライトユーザーライトユーザー



３．新規事業

「「「「ワーズナビ」　ワーズナビ」　ワーズナビ」　ワーズナビ」　

①　システムの①　システムの①　システムの①　システムのOEM供給　供給　供給　供給　

　　　（コミュニティ供給の際の商品として）　　　（コミュニティ供給の際の商品として）　　　（コミュニティ供給の際の商品として）　　　（コミュニティ供給の際の商品として）

②　広告ネットワークとして②　広告ネットワークとして②　広告ネットワークとして②　広告ネットワークとして

　　　　　・　・　・　・2002年年年年7月月月月15日からガーラフレンドでスタート日からガーラフレンドでスタート日からガーラフレンドでスタート日からガーラフレンドでスタート

　　・　　・　　・　　・9月より本格的に広告ネットワークの月より本格的に広告ネットワークの月より本格的に広告ネットワークの月より本格的に広告ネットワークの

　　　参加サイトを増やす　　　参加サイトを増やす　　　参加サイトを増やす　　　参加サイトを増やす

2002年年年年5月　日本でビジネスモデル特許を取得月　日本でビジネスモデル特許を取得月　日本でビジネスモデル特許を取得月　日本でビジネスモデル特許を取得

　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　特許番号第　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　特許番号第　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　特許番号第　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　特許番号第3307625号号号号



Click!



②ワーズナビ広告ネットワーク概念図

コミュニティサイトA コミュニティサイトB コミュニティサイトC コミュニティサイトD コミュニティサイトE

①投稿時に投稿文
の単語をワーズナビ
サーバーのデータベー
スと参照。

ユーザー投稿時

キーワードリストDB
不適切用語DB（約6500語）

GALA　ワーズナビサーバー

②
キーワードが含まれている
場合は、キーワードをハイ
パーリンク化する。ただし、
投稿内容に不適切用語が
含まれている場合は、リン
クさせない。

ユーザークリック時
コミュニティサイトA

ＧＡＬＡ　ワーズナビサーバー

①ユーザーがリンクされた
　キーワードをクリック。

②そのキーワードのスポンサーＵＲＬを送信し、
ユーザーは指定ページへジャンプ。

URL:http://211.4.229.14/servlet/testbbs.testbbs.BbsIndex



４.米国での事業展開について

インターネット市場の日米比較
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B　to　C　市場
（2001年）

出所：Gartner, Inc
http://www3.gartner.com/5_about/press_re
leases/2001/pr20011205b.jsp

インターネット広告市場インターネット広告市場インターネット広告市場インターネット広告市場
（２００１年）（２００１年）（２００１年）（２００１年）
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出所：Nieｌsen//NetRatings　April　22，2002
http://www.nielsen-netratings.com/
pr/pr_020422_eratings.pdf

経済産業省
「平成13年度電子商取引に関する市場規模・実態調査」

出所：電通及び

米国IAB（Interactive Advertising Bureau）
電通
http://www.dentsu.co.jp/marketing_frm.html
IAB
http://www.iab.net/news/content/05_23_02.html

（百万人）

（億円）

（億円）

75,274

14,840

1$=122円で換算



米国事業展開についての状況

掲示板フィルタリングについての特許査定通知を受領。

現在、米国における事業展開のための市場調査を実施中。

米国における掲示板の普及・セキュリティの現状

1.米国でのサイバーコップスビジネスの展開
2.掲示板フィルタリングについてのライセンス供与

ビジネスの枠組みを含めて、検討中

差別・子供の誘拐・幼児ポルノ・ドラッグ.….


